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Starken & Wirkung



KEYFACTS

« Sponsoring ist durch seine hohe Prasenz und programmnahe Platzierung ein effektives Mittel, um schnell Aufmerksamkeit zu
generieren. Es profitiert von der positiven Wahrnehmung und Akzeptanz beim Publikum. Bei passendem Markenfit wird die
Werbeform besonders effektiv.

« Die Partnerschaft mit einem Format, insbesondere bei Highlight-Formaten, ermaglicht einen vorteilhaften Immagetransfer auf
die Marke und tragt dazu bei, positive Assoziationen zu etablieren. Die positive Ausstrahlung des Formats unterstutzt die
Wahrnehmung der Marke und lasst diese vom Image der Sendung profitieren.

« Sponsoring unterstutzt nicht nur das Image, sondern kann auch die Kaufbereitschaft positiv beeinflussen. In Kombination mit
anderen Werbeformen, wie beispielsweise Product Placements, entfaltet Sponsoring sein volles Potential und erzielt
Hochstwerte in Bezug auf Aufmerksamkeit und Image.

Sponsoring erweist sich als aufmerksamkeitsstarker und glaubwirdiger Booster
far die Markenbekanntheit. Es profitiert vom Imagetransfer des Formats und

entfaltet in Kombination mit anderen Werbeformen sein volles Potential, um die
Markenbekanntheit und Kaufbereitschaft nachhaltig zu steigern.
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AGENDA

1 Sponsoring macht rasch bekannt
2 Sponsoring liefert positiven Imagetransfer
3 Sponsoring unterstutzt den Abverkauf

4 Sponsoring wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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BEKANNTHEIT STEIGT

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT OPEL ADAM GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT OPEL CROSSLAND X
Angaben in Prozent Angaben in Prozent

93
64
57
Nullmessung Endmessung Stammseher Nullmessung Endmessung Stammseher
seven.onNe

Basis: Frauen 14-49 Jahre Nun lese ich Ihnen einige Modelle von Kleinwagen vor und Sie sagen mir bitte, welche dieser Modelle Sie kennen, und
[ ] I\/I E D IA Quelle: forsa. / SevenOne Media sei es auch nur dem Namen nach. 4




HOHERE BEKANNTHEIT BEI SPONSOR-
ERINNERERN

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT OGER TOURS
Angaben in Prozent

86
76

63

Nullmessung Endmessung Sponsoring erinnert*

Nun geht es um das Thema Reiseanbieter. Welche Reiseanbieter kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Erw. 20-49 Jahre, haufige SAT.1-Seher oder haufige kabeleins-Seher; *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Trend Research/ SevenOne Media



UNGESTUTZTE BEKANNTHEIT DURCH TV- UND SPONSORINGKONTAKT GESTEIGERT

UNGESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT LIEFERANDO

Angaben in Prozent

83

84

ohne Kontakt Gesamt

seven.oNe

Inwieweit haben Sie Nutzungserfahrung mit den folgenden Essens-Lieferdiensten?
[ ] I\/‘ E D |A Basis: Erw. 18-39 Jahre; n=1.500 / Quelle: Mindmonitor

ohne Kontakt mit TV-Kontakt mit TV- und
Sponsoringkontakt



AGENDA

1 Sponsoring macht rasch bekannt

p Sponsoring liefert positiven Imagetransfer
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KONTAKT MIT WERBUNG BEI THE VOICE KIDS VERBESSERT MARKENIMAGE

MARKENIMAGE H&M
Angaben in Prozent (Top2)

... ist eine Marke, die ich weiterempfehlen wurde 80 N\ 88
... Ist eine stylische Marke 85 88
... ist sympathisch 81 85
... bietet ein gutes Preis-/Leistungsverhaltnis 76/ 82
... ist eine Marke, der ich vertraue 74/ 81

... ist qualitativ hochwertig /JJJ 73

.. ist in letzter Zeit attraktiver geworden 48 ( 64

... spricht mich emotional an >> 63

... iIst unverwechselbar 4}/ 55

... ist einzigartig

—The Voice Kids Nicht-Seher The Voice Kids Seher

seven.oNe

Inwieweit kdnnen Sie den folgenden Aussagen zu der Marke H&M zustimmen?
(] [\/‘ E D |A Basis: The Voice Kids Nicht-Seher n=501; The Voice Kids Seher n=803 / Quelle: Mindmonitor



KAMPAGNE HAT POSITIVEN EINFLUSS AUF DAS IMAGE

MARKENIMAGE COLUMBIA
Angaben in Prozent (Top2)

... bietet funktionale Produkte

... steht fur Wetterschutz

... ist alltagstauglich

... ist verlasslich

... ist sportlich

.. bietet hochste Qualitat

... bietet technisch innovative Produkte

... ist modisch/modern

... bietet ein gutes Preis-/Leistungsverhaltnis

... ist fUhrender Anbieter von Outdoor-Produkten
... ist eine Marke, die ich weiterempfehlen wurde

... Uberzeugt mich als Marke

seven.oNe
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75 78
74/ (76
n/ 76

43 | 51

—0hne Kontakt

mit Kontakt

Columbia bietet Produkte aus verschiedenen Bereichen an. In welchen der aufgefUhrten Bereiche, weist Columbia Ihrer Meinung nach die gré3ten Kompetenzen auf? Bitte geben Sie fur jede Aussage an, wie sehr
Sie dieser zustimmen.” 4-stufige Skala; Basis: Erw. 20-59 Jahre, die Columbia kennen, n=941/ Quelle: Mindmonitor



TV-AUFTRITT SCHARFT DAS MARKENIMAGE

MARKENIMAGE EMIRATES
Angaben in Prozent (Top2)

... ist eine fuhrende Fluggesellschaft.

68 70 77

... bietet wahrend des Flugs einen erstklasggen y ., 4,

Service.
... ist eine Marke, die mir sympathisch ist. 56 / 65 66

... bietet wahrend des Fluges hochyvert|ge sy 63 74

Speisen an.
.. ist fUhrend in Bezug auf die gebotene 5] 59 64
Bordunterhaltung / Entertainmentprogramm.
... ist eine Marke, die ich meinen Freunden und
. .. 5 57 (0]
Bekannten weiterempfehlen wurde.
... bietet ein gutes Preis-Leistungsverhaltnis. 41/‘( 47
..ist eine Fluggesellschaft, die mich immer /
. . . 38 49 52
wieder inspiriert.
(0) 10 20 30 40 50 ({0) 70 80 =10) 100
— Nullmessung Seher Stammseher
seven.oNe
Im Folgenden sehen Sie verschiedene Aussagen, mit denen man die Fluggesellschaft Emirates beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen und zwar auf einer Skala von
o [\/‘ E D |A 1= ,stimme voll und ganz zu* bis 5= ,stimme Uberhaupt nicht zu“. Basis: Erwachsene von 25-54 Jahre, die haufig SAT.1 sehen und Emirates kennen / Quelle: SevenOne Media / Payback



AGENDA

1 Sponsoring macht rasch bekannt

2 Sponsoring liefert positiven Imagetransfer

3 Sponsoring unterstlitzt den Abverkauf

4 Sponsoring wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser

seven.oNe

od MVEDIA

n



FUR 71 PROZENT DER BEFRAGTEN IST
DER KAUF WAHRSCHEINLICH

KAUFBEREITSCHAFT POM-BAR KAUFBEREITSCHAFT POM-BAR
Angaben in Prozent Angaben in Prozent (Top2)

76 78 78
VA
65
Null End . .
SHinpisE=R (eitE=EE Null- End- Seheriinnen* Stamm- Sponsoring
messung messung seheriinnen** erinnert

T=sehr unwahrscheinlich ®2 ®3 ®m4 ®E5 6 7=sehr wahrscheinlich

seven.oNe Basis: Frauen mit Kind im HH im Alter von 6-12 Jahren, die haufig SAT.1 sehen
und POM-BAR kennen; *mind. selten The Voice Kids gesehen, *mind. jede Sie haben angegeben, dass Sie POM-BAR kennen. Mal angenommen, Sie méchten salzige Knabbersnacks kaufen, wie

[ ] I\/I E D IA zweite Folge The Voice Kids gesehen / Quelle: SevenOne Media / Trend Research wahrscheinlich ist es, dass Sie POM-BAR fiir sich oder Ihre Kinder kaufen? 12




HOHE KAUFBEREITSCHAFT BEI
HAUFIGEN SEHERN

KAUFBEREITSCHAFT SAMSUNG GALAXY S7
Angaben in Prozent

Ja, sicher

19
Ja, vielleicht

Nein, eher nicht

22 Nein, auf keinen Fall

18

= Habe bereits ein
Smartphone von
) Samsung

Weil3 nicht

seven.oNe Basis: User von prosieben.de, die das Samsung Galaxy S7 kennen; *selten oder

gar nicht; *mind. jede zweite Folge (Die Simpsons, dienstags ab 20.15 Uhr auf
[ ] I\/I E D IA ProSieben) / Quelle: SevenOne Media

KAUFBEREITSCHAFT SAMSUNG GALAXY S7
Angaben in Prozent (Top2)

seltene Seheriinnen* haufige Seheriinnen**

Angenommen, Sie méchten ein neues Smartphone kaufen, kdme dann das Samsung Galaxy S7 grundsatzlich fur Sie in
Frage?

13




ERHOHTES KAUFPOTENZIAL IN DEN
SENDUNGS-ZIELGRUPPEN

KAUFPOTENTIAL MEDERANO
Angaben in Prozent (Top2)

24 24
17
Null- End- Seherinnen* regelmafige Sponsoring
messung messung Seher:iinnen* erinnert

Angenommen, Sie méchten Wein kaufen. Kdme dabei Mederano von Freixenet grundsatzlich fur Sie in Frage?
Basis: Erwachsene 14-49 Jahre; *Seher: mind. selten gesehen, regelmafBige Seher: mind. jede dritte Folge gesehen

Quelle: SevenOne Media / forsa.



AGENDA

1 Sponsoring macht rasch bekannt
2 Sponsoring liefert positiven Imagetransfer
3 Sponsoring unterstutzt den Abverkauf

4 Sponsoring wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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WERBEERINNERUNG DER SPONSOR-
ERINNERER AUF HOCHSTEM NIVEAU

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG GRAF BARF
Angaben in Prozent

-

25
15

Nullmessung Endmessung Cutln erinnert* Sponsoring

erinnert*

Und fur welche der folgenden Hundefuttermarken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder

gehort? / Basis: Hundebesitzer 20-59 Jahre, sixx-Seher (mind. 1 Tag pro Woche); *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media



seven.onNe

A NMEDIA

HOCHSTER RECALL BEI SPONSOR-
ERINNERERN

GESTUTZTE WERBEERINNERUNG JOY
Angaben in Prozent

65
31
i p
Nullmessung Endmessung Split erinnert* Sponsoring
erinnert*

Und fur welche der folgenden Kinofilme haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?
Basis: Frauen 20-39 Jahre; *nur in der Endmessung erhoben
Quelle: Payback / SevenOne Media
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TOP-WERTE BEI DEN SEHERINNEN

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT OPEL ADAM
Angaben in Prozent

88

84
57
Nullmessung Endmessung mind. seltene Stammseher:iinnen Sponsor erinnert
Seher:iinnen
seven.oNe Nun lese ich Ihnen einige Modelle von Kleinwagen vor und Sie sagen mir bitte, welche dieser Modelle Sie kennen, und sei es auch nur dem Namen nach.

Basis: Frauen 14-49 Jahre
[ l\/‘ E D |A Quelle: forsa. / SevenOne Media

Placement erinnert
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