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KEYFACTS

 Product Placement uberzeugt durch die authentische Einbindung in den Programmkontext, wodurch es nicht als klassische
Werbung wahrgenommen wird, sondern gleichermafen unterhaltsam und informativ wirkt. Es weckt auf naturliche Weise
Interesse, schafft positive Marken-Assoziationen und steigert durch seine unterschwellige Wirkung subtil Markenbekanntheit
und Image.

 Auch kleinere Marken profitieren von der Moglichkeit, sich im reichweitenstarken Medium TV zu prasentieren. Im Vergleich zu
einem aufwendigen TV-Spot bieten Product Placements eine kosteneffiziente Moglichkeilt, eine breite Zielgruppe zu erreichen
und von der positiven Strahlkraft des Fernsehens zu profitieren.

« Das Placement entfaltet seine Wirkung unmittelbar, indem es Zuschauer dazu anregt, sich naher mit dem Produkt
auseinanderzusetzen. Diese direkte Reaktion, messbar beispielsweise an erhohten Website-Zugriffen, unterstreicht die
Effektivitat dieser Werbeform.

Product Placement Giberzeugt durch seine subtile und authentische Integration,
steigert Markenbekanntheit und Image und stellt sowohl fiir groB3e als auch

kleine Marken eine effektive Moglichkeit dar, ihre Zielgruppe zu erreichen und
Interesse zu generieren.
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AGENDA

| Product Placement macht rasch bekannt
2 Product Placement erzeugt implizite Imageeffekte
3 Product Placement weckt Interesse fur das Produkt

4 Product Placement Uberzeugt durch authentische Integration

5 Product Placement bewegt Zuschauende direkt zum Handeln
© Product Placement wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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HOCHSTE BEKANNTHEIT BEI PLACEMENTERINNERERN
THE VOICE OF GERMANY

GESTUTZTE BEKANNTHEIT SAMSUNG GALAXY Z FLIP 6
Angaben in Prozent

68
0

6

88

78
73 I

Null- End- Vielseheriinnen Vielseheriinnen Placement
messung messung Nullmessung Endmessung erinnert
sSeven.oNe Kommen wir zum Thema Smartphones. Kennen Sie das Smartphone Samsung Galaxy Z Flip 6? > / ‘{,7"-‘ .:-“.v'l'

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre; Vielseheriinnen = mind. jede vierte Folge gesehen

[ ] '\/‘ E D |A Quelle: Seven.One Media / Payback / vy ) »--’t . .



PLACEMENT-ERINNERNDE MIT DEUTLICH HOHERER
MARKENBEKANNTHEIT

GERMANY “S NEXT TOPMODEL BY HEIDI KLUM

GESTUTZTE BEKANNTHEIT EMMI
Angaben in Prozent

61 62

Null- Zwischen- Stamm- Stamm- Placement
messung messung seherinnen seherinnen erinnert
Nullmessung Endmessung

sSeven.oNe Im Folgenden wollen wir uns mit Kaffeegetranken aus dem Kuhlregal beschaftigen. Welche der folgenden Marken

kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
[ ] [\/‘ E D |A Basis: Frauen 18-49 Jahre / Quelle: SevenOne Media / Payback

CERMANY S na XY
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DEUTLICHE STEIGERUNG DER
MARKENBEKANNTHEIT

THE VOICE KIDS

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT VOLVO EX90
Angaben in Prozent

39
34
Nicht-Seher:iinnen Seher:iinnen Placement
erinnert

seven.oNe [...] Welche der folgenden Automodelle kennen Sie?

Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die mind. eine Marke kennen / Quelle: Seven.One
Y BAV/I==IIR]VAN Media / Payback

GERMANY “S NEXT TOPMODEL BY HEIDI KLUM

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT GHD
Angaben in Prozent

47 49

Null- End- Stamm- Placement
messung messung seherinnen erinnert
Endmessung

Im Folgenden wollen wir uns mit Haarstyling beschaftigen. Welche der folgenden Marken, die elektrische
Stylingprodukte wie Glatt- oder Lockeneisen herstellen, kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Frauen 18-49 Jahre / Quelle: SevenOne Media / Payback




AGENDA

1 Product Placement macht rasch bekannt
p Product Placement erzeugt implizite Imageeffekte
3 Product Placement weckt Interesse fur das Produkt

4 Product Placement Uberzeugt durch authentische Integration

5 Product Placement bewegt Zuschauende direkt zum Handeln
© Product Placement wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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MARKENIMAGE PROFITIERT YVON PLACEMENTS

THE MASKED SINGER

MARKENIMAGE PLAYMOBIL
Angaben in Prozent (Top2)

...Ist zeitlos 87 /\\88

..ist sympathisch 85/) 20
..ist hochwertig 87/(/ 89

...ist vielseitig

, ) 80 86
..ist kreativ /

...Ist padagogisch wertvoll

= Nullmessung Endmessung = Secher:iinnen Nullmessung ===Seheriinnen Endmessung

sSeven.oNe Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man die Spielzeugmarke Playmobil beschreiben kann. Bitte geben Sie
jeweils an, inwieweit Sie der jeweiligen Aussage zu Playmobil zustimmen. Ser Skala / Basis: Erw. 18-49 Jahre, die

() I\/‘ E D |A Playmobil kennen; Seherinnen = mind. eine Folge gesehen / Quelle: Seven.One Media / Payback




KOOPERATION MIT POSITIVEM EINFLUSS AUF DAS IMAGE

THE VOICE KIDS

IMAGE CAPRI SUN
Angaben in Prozent (Top2), ohne KA-Option

...ist lecker 64 \ 74

...ist traditionell 6> 73

...ist sympathisch 65 / 76

...ist cool 63 ( 70

..ist fUr die ganze Familie 9 Ay

..ist modern 5/ 7

53 / 72

..geht mit der Zeit

= Seher:iinnen Nullmessung Seher:iinnen Endmessung

seven.oNe
Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man die Marke Capri Sun beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr die jeweilige Eigenschaft auf Capri Sun zutrifft.
[ [\/‘ E D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die Capri Sun kennen / Quelle: Seven.One Media / Payback



PANDORA VON STAMMSEHER:INNEN ALS MODERN,
SYMPATHISCH & HOCHQUALITATIV WAHRGENOMMEN

THE VOICE OF GERMANY

MARKENIMAGE PANDORA
Angaben in Prozent (Top2)

..hat eine hohe Qualitat 63 ’ 67 72

..ist modern y 69 77

...ist sympathisch y 59 73

..erinnert mich an besondere Momente 40% 56

..macht mich glucklich 37 37 56
|
...hilft mir meine Personlichkeit 35 36 46
auszudrucken
..hat eine emotionale Bedeutung fUr 28 /29 47
mich
—— Nullmessung Endmessung Stammseher:iinnen
seven.oNe

Sie sehen hier einige Eigenschaften, mit denen man die Schmuckmarke Pandora beschreiben kann. Bitte geben Sie jeweils an, inwieweit Sie der jeweiligen Aussage zu Pandora zustimmen. 5er Skala
o [\/‘ E D |A Basis: Erw. 18-49 Jahre, die Pandora kennen; Stammseherinnen = mind. jede zweite Folge / Quelle: Seven.One Media / Payback



AGENDA

1 Product Placement macht rasch bekannt
2 Product Placement erzeugt implizite Imageeffekte
3 Product Placement weckt Interesse fur das Produkt

4 Product Placement Uberzeugt durch authentische Integration

5 Product Placement bewegt Zuschauende direkt zum Handeln
© Product Placement wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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HOCHSTE KAUFBEREITSCHAFT BEI
PLACEMENTERINNERERN

THE MASKED SINGER

RELEVANT SET PLAYMOBIL
Angaben in Prozent (Top2)

92
74
75 77
Null- End- Seher:iinnen Seher:iinnen Placement
messung messung Nullmessung Endmessung erinnert

Angenommen, Sie moéchten Spielzeug kaufen. Kdme Playmobil dann fur Sie in Betracht?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, die Playmobil kennen / Seheriinnen = mind. eine Folge gesehen
Quelle: Seven.One Media / Payback

12



KAUFBEREITSCHAFT STEIGT MIT DEM
INVOLVEMENT

THE VOICE KIDS

KAUFBEREITSCHAFT VOLVO
Angaben in Prozent (Top2)

(o) -

56
Nicht-Seher:iinnen Seher:iinnen Placement
erinnert
seven.oNe Angenommen Sie mochten sich ein neues Auto kaufen. Kéme dabei ein Modell

der Marke Volvo grundsatzlich in Frage? / Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn

® I\/I E D IA Volvo bekannt / Quelle: Seven.One Media / Payback

THE TASTE

KAUFBEREITSCHAFT JACOBS KAFFEE
Angaben in Prozent (Top2)

kein Genusstipp Placement Genusstipp und
Werbemittel erinnert erinnert Placement
erinnert erinnert

Angenommen, Sie moéchten Kaffee kaufen, kdime dabei ein Produkt aus dem Hause Jacobs grundsatzlich in Frage?
Basis: HHF 20-59 Jahre, die Jacobs kennen (rechts: und mind. eine Folge von , The Taste" gesehen haben)
Quelle: SevenOne Media / Payback




AGENDA

1 Product Placement macht rasch bekannt
2 Product Placement erzeugt implizite Imageeffekte
3 Product Placement weckt Interesse fur das Produkt

4 Product Placement Giberzeugt durch authentische Integration

5 Product Placement bewegt Zuschauende direkt zum Handeln
© Product Placement wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
seven.oNe
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HOHERE ZUSTIMMUNG UBER ALLE ASPEKTE BEI
STAMMSEHERINNEN

GERMANY “S NEXT TOPMODEL BY HEIDI KLUM

PLACEMENTBEWERTUNG PANDORA
Angaben in Prozent (Top2)

..passte gut zur Sendung %76

..wirkte glaubwurdig 63 /A‘)
..hat mir gefallen 62//65
..machte neugierig 58//60
9

.ist ein interessanter Hinweis fur den 56// 5
Verbraucher
..machte die Sendung authentisch 5%/55
..war innovativ 45
..war stoérend L
= Seherinnen = Stammseherinnen
seven.oNe Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber den Auftritt von Pandora in der Sendung gemacht haben. Bitte

geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen. 6er Skala / Basis: Frauen 18-49 Jahre, die sich an das Placement
() I\/‘ E I:l |A erinnern; Stammseher:innen = mind. jede zweite Folge gesehen / Quelle: Seven.One Media / Payback




PLACEMENT WIRKTE GLAUBWURDIG, GEFIEL UND WAR EIN INTERESSANTER HINWEIS

THE VOICE OF GERMANY

PLACEMENTBEWERTUNG CUPRA BORN
Angaben in Prozent (Top2)

..machte neugierig 50 {

..wirkte glaubwurdig 54 > -]
..hat mir gefallen 50 /54

..war innovativ VA 49

..passte gut zur Sendung 48 \51

..war ein interessanter Hinweis fur den
Verbraucher y 53
..machte die Sendung authentisch )/3/

..war stérend 14 /

Seher:iinnen =\/ie|seher:iinnen

seven.oNe
Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte des CUPRA Born in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen [...].
o [\/‘ E D |A Basis: Erwachsene 18-49 Jahre, wenn Placement von CUPRA erinnert; Vielseheriinnen = mind. jede vierte Folge gesehen / Quelle: Seven.One Media / Payback



BESSERE BEWERTUNG BEI BEFRAGTEN, DIE SICH AN BEIDE WERBEMITTEL ERINNERN
KONNEN

THE TASTE

PLACEMENTBEWERTUNG JACOBS KAFFEE
Angaben in Prozent (Top2)

..passte gut zur Sendung 51 66
..ist ein interessanter Hinweis fur den 46 47
Verbraucher
..wirkte glaubwurdig 44 61
..hat mir gefallen 41 53
..machte neugierig 39 Ly ]
..machte die Sendung authentisch 39 49
..war innovativ 32 41
..war storend 17 17
Placement erinnert Genusstipp und Placement erinnert
seven.oNe
Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die Personen Uber die Auftritte von Jacobs in der Sendung gemacht haben. Bitte geben Sie jeweils an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen. 6er-Skala
[ ) [\/] E D |A Basis: HHF 20-59 Jahre, die ,The Taste" gesehen haben und sich an das Placement von Jacobs erinnern / Quelle: SevenOne Media / Payback 17



AGENDA

1 Product Placement macht rasch bekannt
2 Product Placement erzeugt implizite Imageeffekte
3 Product Placement weckt Interesse fur das Produkt

4 Product Placement Uberzeugt durch authentische Integration

5 Product Placement bewegt Zuschauende direkt zum Handeln

© Product Placement wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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PLACEMENT TRIGGERT SEARCH UNMITTELBAR

GERMANY “S NEXT TOPMODEL BY HEIDI KLUM

GOOGLE SUCHANFRAGEN
Angaben in Indizes (Suchanfragen®)

100
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15.02.2024
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07.03.2024 28.03.2024 18.04.2024 09.05.2024

*Haufigkeit der Google-Suchanfragen zu ARDELL in Deutschland je Woche, indiziert am hdchsten Wert im entsprechenden Zeitraum
Quelle: Google Trends

30.05.2024



EINDEUTIGER NUTZER-PEAK ZUR SENDEZEIT

GERMANY “S NEXT TOPMODEL BY HEIDI KLUM

ZUGRIFFE AUF ZOELU.COM NACH NUTZER

Angabe in Uhrzeit
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Wiederkehrende Nutzer

— Neue Nutzer

20

Quelle: Google Analytics 23.02.2023 Minutenbasis, 18-24 Uhr
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AGENDA

1 Product Placement macht rasch bekannt
2 Product Placement erzeugt implizite Imageeffekte
3 Product Placement weckt Interesse fur das Produkt

4 Product Placement Uberzeugt durch authentische Integration

5 Product Placement bewegt Zuschauende direkt zum Handeln

6 Product Placement wirkt in Kombination mit anderen Werbeformen noch besser
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A/

PANDORA

OFFIZIELLER PARTNER VON

MARKENBEKANNTHEIT PROFITIERT VON
SPONSORING & PLACEMENT

THE VOICE OF GERMANY

GESTUTZTE BEKANNTHEIT PANDORA
Angaben in Prozent

95
89

85

Stamm- Stamm- Placement Sponsoring
seheriinnen seheriinnen erinnert erinnert
Nullmessung Endmessung

Welche der folgenden Schmuckmarken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Erwachsene 18-49 Jahre; Stammseheriinnen = mind. jede zweite Folge gesehen

Quelle: Seven.One Media / Payback 22



HOHERE MARKENBEKANNTHEIT WENN PLACEMENT
ERINNERT ODER KONTAKT ZU DIGITALSPONSORING

GERMANY “S NEXT TOPMODEL BY HEIDI KLUM

GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT ZADIG & VOLTAIRE
Angaben in Prozent

’ T~ )
33
23
18
Nullmessung Endmessung Placement erinnert Digital-
sponsoring erinnert
seven.oNe Jetzt geht es um DamendUfte. Welche der folgenden Damendufte kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?

Basis: Frauen 18-49 Jahre
[ ] [\/‘ E D |A Quelle: SevenOne Media / Payback
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MARKENBEKANNTHEIT PROFITIERT VON
#INSPIREME & PLACEMENT

GESTUTZTE BEKANNTHEIT ARDELL
Angaben in Prozent

48
44
Stamm- Stamm- #InspireMe Placement
seherinnen seherinnen erinnert erinnert
Nullmessung Endmessung

Im Folgenden wollen wir uns mit kiinstlichen Wimpern beschaftigen. Welche der folgenden Marken kennen Sie,
wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: Frauen 18-49 Jahre / Quelle: SevenOne Media / Payback 24
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