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WERBEMARKT FY 2024 IM PLUS, IM H1 2025 JEDOCH LEICHT IM MINUS

WEGEN HERAUSFORDERNDER WIRTSCHAFTLICHER RAHMENBEDINGUNGEN IST DER BRUTTO-WERBEMARKT IM H12025
ABGESCHWACHT - DABEI YERLIERT AUCH TV

Nielsen Brutto

Entwicklung Medienklassen nach Jahren
Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in Mio. €, Shares in %, Veranderung vs. VJ in +/-%
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seven.oNe Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, FY 2021 - FY 2024, YTD Jan-Juni 2025, PYTD Jan-Juni 2025, TV YTD exkl. Goldvertise: -2,9% (inkl. Goldvertise: -3,5%)
ONL=Online, TZ=Tageszeitungen, PZ=Publikumszeitschriften, FZ=Fachzeitschriften, OOH=0ut-of-home, RD= Radio, KI=Kino
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TV-SHARE IN Q4 2024 VERGLICHEN ZUM VORJAHRESQUARTAL GEFALLEN

DURCH ANHALTEND SCHWIERIGE RAHMENBEDINGUNGEN KANN TV SEINEN WACHSTUMSTREND VON Q1-3 2024 NICHT
HALTEN UND FALLT AUCH IN Q1 UND Q2 2025 WIEDER KNAPP DAS NIVEAU DER VORJAHRESQUARTALE

Nielsen Brutto

Entwicklung Media-Shares nach Quartalen/Monaten
Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in %
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Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, QI 2021 - QI 2025, Jan 2021 - Juni 2025
[ M E D |A Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights



TV-WERBEMARKT: SEVEN.ONE UND AD ALLIANCE FUHREN VERMARKTERRANKING AN
UND BEIDE BAUEN IHREN ANTEIL YTD 2025 WEITER AUS

DIE DEUTSCHE TV-SENDERLANDSCHAFT IST STARK FRAGMENTIERT

Entwicklung TV-Vermarktershares
Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in %

100 18.140 17.146 16.549 17.407 7.679 7.412 Mio. €
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Basis: TV inkl. Goldvertise, FY 2021 - FY 2024, YTD Jan-Juni 2025, PYTD Jan-Juni 2024
[ J [\/‘ E D |A Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights

Nielsen Brutto

Entwicklung TV-Sendershares
Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in %
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TOP 10 TV-BRANCHEN: INSGESAMT ZEIGT SICH EIN RUCKGANG, BESONDERS STARK BEI
DIENSTLEISTUNGEN UND KORPERPFLEGE - HANDEL IST HINGEGEN STARK IM PLUS

Nielsen Brutto

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, YTD Jan-Juni 2025 vs. PYTD

sortiert nach TV YTD GESAMT ONLINE
nEURM EUR m +/- EUR m +/- % EUR m +/- EUR M +/- %
16505 <ol

Erndahrung 1.087 -76 -6,5 887 -65 -6,8 52 4 210

Korperpflege 1.012 145 12,5 884 -123 123 44 -10 183

Handel 2124 / / 284 15,5 804 210 35,5 213 -26 -10,8

Dienstleistungen 1.500 -5 . -7 641 135 . 7S 239 / / 38 18,7

Gesundheit & Pharma 1.046 84 8,7 568 44 84 51 8 184

Reinigung 566 43 8,2 557 42 82 1 0 19,0

Finanzen 721 41 6,0 364 2 -3 185 / / 40 274

Telekommunikation 610 13 21 356 30 91 102 2 | 106

Getranke 504 36 7.8 313 19 6,6 49 3 59

Kfz-Markt 674 14 21 300 12 42 102 -38 - 27,4
sSeven.oNe Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Wirtschaftsbereiche Medien & Sonstige Werbung, YTD Jan-Juni 2025 vs. PYTD Jan-Juni 2024,

dNMEDIA Ouelles Nislsen Mecia | Ad Market insights | e 08



5 DER TOP 10 WERBETREIBENDEN ERHOHEN GESAMTINVESTITIONEN,
BEI TV ERHOHEN SOGAR 6 DER TOP 10 IHRE WERBEINVESTITIONEN

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), YTD Jan-Marz 2025 vs. PYTD  Nielsen Brutto

sortiert nach Gesamt YTD GESAMT TV ON LINE
in EURmM

EUR m +/-EUR M +/- % EURmM +/-EURmM +/-% EUR mM +/-EUR M +/-%

Total 16.505 4o ]

Procter + Gamble 860 - 4] 849 . 40 2 3 68,4

Schwarz Untern. Tr. KG 518 - 146 169 . 297 2] -6 22,7

Rewe Group 494 / / 145 / / 415 196 75 627 38 6 196

Henkel-Konzern 205 15 8,0 199 17 93 1 1 / / 2035

Ferrero Internat. S.A. 203  -33 I 141 197 37 I 159 2 1 60,7

Edeka-Gruppe 180 18 109 62 22 55,4 7 5 / / 241

Volkswagen AG 171 ] 09 99 6 59 20 14 -40,6

Deutsche Telekom AG 169 e . 195 9] 1 06 40 34 ' -46,0

Amazon.com, inc. 158 e 35 80 20 196 36 7 24,7

Oetker-Gruppe 144 -0 ‘ 120 115 25 176 16 3 199
sSeven.oNe Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Medien Konzerne u. Sammel-Kategorien, YTD Jan-Juni 2025 vs. PYTD Jan-Juni 2024, |

exkl. Goldvertise YTD vs. VJ: gesamt: +0,0%, TV: -2,9%, Online: -0,8%

[ J M E D |A Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights






TOP 10 TV-BRANCHEN: DIENSTLEISTUNGEN UND TELEKOMMUNIKATION SIND 2024 IM MINUS,
AM STARKSTEN ZUGELEGT HABEN REINIGUNG, ERNAHRUNG, HANDEL UND KORPERPFLEGE

Nielsen Brutto

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, FY 2024 vs. FY 2023

sortiert nach TV 2024 GESAMT TV ONLINE
n EURmM EUR m +/- EUR m +/- % +/- EUR m +/-% EUR m +/-EUR m +-%
Total 36.143 -I‘ 1788 I 52 - 859 I 52 4.691 -I‘ 403 l 94
Korperpflege 2.657 230 95 2.327 205 9,7 124 6 53
Erndahrung 2.534 331 15,0 2.101 273 14,9 124 4 31
Handel 4.359 564 14,9 1.607 269 2071 534 149 / / 38,6
Dienstleistungen 3181 o7 27 1430 2 |} 107 435 27 65
Gesundheit & Pharma 2141 69 33 121 24 2,0 98 12 135
Reinigung 1.201 346 // 405 1179 339 40,4 4 1 14,0
Finanzen 1.519 31 21 839 17 21 324 -9 26
Telekommunikation 1376 a3 57 780 82 [ 189 232 2 10,4
Haus & Garten 1.524 85 59 693 60 9.4 97 16 20,0
Kfz-Markt 1448 37 26 667 42 66 259 7 | 6]
seven.oNe
° [\/] E D |A (Bgis;i;:ALI;égzzva—égg—lligtz) L;\;(rlkgslli\slgﬂtss Ranking exkl. Wirtschaftsbereiche Medien & Sonstige Werbung, FY 2024



GROTEIL DER TOP 10 WERBETREIBENDEN AUS DEN BEREICHEN FMCG & HANDEL - REWE
GROUP UND PROCTER+GAMBLE ERHOHEN IHRE TV-INVESTITIONEN AM STARKSTEN

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), FY 2024 vs. FY 2023

sortiert nach Gesamt 2024
in EURmM

Total
Procter+Gamble
Schwarz Untern. Tr. KG
Rewe Group
Ferrero International S.A.
Amazon.com, Inc.
Henkel-Konzern
Deutsche Telekom AG
Oetker-Gruppe
Edeka-Gruppe

Volkswagen AG
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Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Medien Konzerne u. Sammel-Kategorien, FY 2024

Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights
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