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WERBEMARKT FY 2024 IM PLUS, IM H1 2025 JEDOCH LEICHT IM MINUS
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Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, FY 2021 - FY 2024, YTD Jan-Juni 2025, PYTD Jan-Juni 2025, TV YTD exkl. Goldvertise: -2,9% (inkl. Goldvertise: -3,5%) 
ONL=Online, TZ=Tageszeitungen, PZ=Publikumszeitschriften, FZ=Fachzeitschriften, OOH=Out-of-home, RD= Radio, KI=Kino 
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights

WEGEN HERAUSFORDERNDER WIRTSCHAFTLICHER RAHMENBEDINGUNGEN IST DER BRUTTO-WERBEMARKT IM H1 2025 
ABGESCHWÄCHT – DABEI VERLIERT AUCH TV
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Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in Mio. €, Shares in %, Veränderung vs. VJ in +/-%

Entwicklung Medienklassen nach Jahren
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TV-SHARE IN Q4 2024 VERGLICHEN ZUM VORJAHRESQUARTAL GEFALLEN

3

DURCH ANHALTEND SCHWIERIGE RAHMENBEDINGUNGEN KANN TV SEINEN WACHSTUMSTREND VON Q1-3 2024 NICHT 
HALTEN UND FÄLLT AUCH IN Q1 UND Q2 2025 WIEDER KNAPP DAS NIVEAU DER VORJAHRESQUARTALE

Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, QI 2021 - QII 2025, Jan 2021 - Juni 2025
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights

Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in %

Entwicklung Media-Shares nach Quartalen/Monaten
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Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in %

TV-WERBEMARKT: SEVEN.ONE UND AD ALLIANCE FÜHREN VERMARKTERRANKING AN 
UND BEIDE BAUEN IHREN ANTEIL YTD 2025 WEITER AUS

DIE DEUTSCHE TV-SENDERLANDSCHAFT IST STARK FRAGMENTIERT

Entwicklung TV-Vermarktershares Entwicklung TV-Sendershares
Brutto-Werbeinvestitionen, Angaben in %

Mio. € Mio. €

Basis: TV inkl. Goldvertise, FY 2021 - FY 2024, YTD Jan-Juni 2025, PYTD Jan-Juni 2024
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights 4
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TOP 10 TV-BRANCHEN: INSGESAMT ZEIGT SICH EIN RÜCKGANG, BESONDERS STARK BEI
DIENSTLEISTUNGEN UND KÖRPERPFLEGE – HANDEL IST HINGEGEN STARK IM PLUS

Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Wirtschaftsbereiche Medien & Sonstige Werbung, YTD Jan-Juni 2025 vs. PYTD Jan-Juni 2024, 
exkl. Goldvertise YTD vs. VJ: gesamt: +0,0%, TV: -2,9%, Online: -0,8%
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights 5

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, YTD Jan-Juni 2025 vs. PYTD
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5 DER TOP 10 WERBETREIBENDEN ERHÖHEN GESAMTINVESTITIONEN, 
BEI TV ERHÖHEN SOGAR 6 DER TOP 10 IHRE WERBEINVESTITIONEN

Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Medien Konzerne u. Sammel-Kategorien, YTD Jan-Juni 2025 vs. PYTD Jan-Juni 2024,
exkl. Goldvertise YTD vs. VJ: gesamt: +0,0%, TV: -2,9%, Online: -0,8%
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights 6

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), YTD Jan-März 2025 vs. PYTD
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FY 2024 
vs. VJ



TOP 10 TV-BRANCHEN: DIENSTLEISTUNGEN UND TELEKOMMUNIKATION SIND 2024 IM MINUS, 
AM STÄRKSTEN ZUGELEGT HABEN REINIGUNG, ERNÄHRUNG, HANDEL UND KÖRPERPFLEGE

Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Wirtschaftsbereiche Medien & Sonstige Werbung, FY 2024
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights 8

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 TV-Wirtschaftsbereiche, FY 2024 vs. FY 2023
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GROßTEIL DER TOP 10 WERBETREIBENDEN AUS DEN BEREICHEN FMCG & HANDEL – REWE
GROUP UND PROCTER+GAMBLE ERHÖHEN IHRE TV-INVESTITIONEN AM STÄRKSTEN

Basis: ATL (above-the-line) inkl. Goldvertise, Ranking exkl. Medien Konzerne u. Sammel-Kategorien, FY 2024
Quelle: Nielsen Media | Ad Market Insights 9

Brutto-Werbeinvestitionen der Top 10 Werbetreibenden (Konzerne), FY 2024 vs. FY 2023
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